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*KaXX bl MPaBUIBHBINA OTBET Ha 3aJJaHUs ayJUPOBaHUS OLIEHWBaeTCs B 2 6aia, TO

€CTh BCero 3a ayaupoBanue - 50 6amion

Tect
A B C D E
1. 4 3 1 2 2
2. 3 1 2 1 2
3. 1 2 2 3 1
4. 3 2 1 1 2
5. 4 2 1 3 5
6. 3 2 1 6 4
7. 2 1 3 6 5
8. 2 1 3 3 2
9. 1 2 3 1 2
10. 2 1 3 1 3
11. 1 2 3 2 3
12. 2 6 1 5 4
13. 3 1 2 1 2
14, 6 1 2 5 7
15. 1 2 2 2 1
BCETO 3a TECT - 75 OGainoB
16. obiettivo comprare assale influenza permettendo
(assalire) (influenzare) | (permettere)
17.| il migliore serale facile efficace permette
(permettere)
18. infinite industriale | posti (posto) | astute (astuto) prodotti
(infinito) (prodotto)
19. ...ha il solo obiettivo di convincere i consumatori a comprare...

Cio0 accade soprattutto tra i giovani.
...come dobbiamo tenere sempre a mente...

1

2 ... cominciarono a diffondersi anche in televisione...
3. ..la pubblicita ci influenza sotto ogni minimo aspetto...
4
5
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20.

B nomonHeHue K CBOeMy OTBETY JODKHO OBITh NMPHUBEACHO KaK MHUHUMYM 2
nmpuMepa U3 TeKCTa B nepedpasupoBaHHOM BUjE. BO3MOXHBIE TPUMEPHI IS
nepedpa3zupoBaHus:
[Ipo munycsI:
- la pubblicita ci influenza sotto ogni minimo aspetto, dal modo di
mangiare, di vestire, ed in alcuni casi anche di vivere.
- ha il solo obiettivo di convincere i consumatori a comprare, quindi e
tutto tranne che onesta.
[Ipo mtrockr:
- il forte stimolo economico che da all ’emittente televisivo, permettendo di
guadagnare con la tv
- permette [’esistenza stessa delle emittenti
- permette alla gente di sapere le qualita di certi prodotti

Bcero 3a 3amanus 16-20 — 25 6aioB, cM. KpUTEpUU OIICHUBAHUS




